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ESPANOL

El proyecto MEDIAWISE tiene por objetivo potenciar una ciudadania europea activa y mejorar las
condiciones para la participacion civica y democratica en la Unidn Europea mediante la
concienciacidn sobre las iniciativas nacionales y de la UE para contrarrestar las noticias falsas y
la desinformacion en linea.

Para ello, se organizaran eventos online y presenciales para conocer la actitud, habitos,
necesidades e ideas de la ciudadania en torno a las noticias falsas y la desinformacion,
especialmente en el contexto de la pandemia del COVID-19.

Este proyecto reconoce la necesidad de dar a las personas de todas las edades las
oportunidades de aprender las habilidades requeridas para entender y participar dentro del
complejo panorama mediético, a través de programas adaptados a distintos publicos objetios, que
pueden ser especificos para cada edad y contexto. El proyecto se dirige, en este sentido, a
adultos de mas de 65 afnos y a jovenes de entre 18 y 30.

De diciembre de 2022 a marzo de 2023, los socios del proyecto lanzaron una encuesta online en
sus paises (ltalia, Chipre, Grecia, Lituania y Espafna) para analizar estas cuestiones. El socio lider
de la actividad, CARDET (CY) ha recopilado todos los informes nacionales para proporcionar
informacién sobre si la pandemia potencio la difusién de desinformacion y noticias falsas y si el
nivel de confianza hacia los medios de comunicacion disminuyé aun mas entre las personas
encuestadas. Este analisis ha sido recogido en este informe transnacional.

Las conclusiones de este informe sugieren que las noticias falsas y la desinformacion estan muy
presentes en nuestro consumo mediatico diario. Las personas encuestadas de todos los paises
participantes son muy conscientes de la existencia de desinformacion y muestran una cierta
capacidad critica para esquivarla a través de técnicas de contraste de informacion. No obstante,
una parte significativa de las personas encuestadas no parece estar dotada de las competencias
necesarias para detectar y contrarrestar este fendmeno. Mas bien, parece entenderse la
desinformacion como una realidad inmutable. Este informe transnacional presenta la necesidad
de capacitar a las personas para enfrentar esta desafiante realidad y de invertir en sus
habilidades y competencias para sacar el maximo partido de lo que el acceso a los medios de
comunicacion puede proporcionarles.




Los temas de interés y preocupacion comunes seran analizados y explorados en la reunién
transnacional de expertos de alto nivel (WP2), desde la que se tratara de formular
recomendaciones politicas concretas. Las observaciones finales recopilan las propuestas de este
informe y las conclusiones mas importantes de la investigacién.

Este documento representa un resumen del informe completo (disponible en inglés en la pagina
web del proyecto https:/www.mediawise-project.eu/deliverables/) en el que se presentan los
resultados de la encuesta realizada por el equipo de MEDIAWISE.



https://www.mediawise-project.eu/deliverables/)

EAAHNIKA

To épyo MEDIAWISE amrookotrei oTnv mpowdnon tng evepyoU €UPWTTAIKNAG UTTNKOOTNTAG KAl OTN
BeATiwon Twv ouvlnkwv yia TNV TTONITIKA Kal dnUOKPATIKY) cUupueToXn o€ emmitredo EE, péow tnG
€uaIoONTOTTOINONG TWV TTONITWV OXETIKA UE TIG TIPWTOROUAIEG O€ €BVIKO Kal EUPWTTAIKS ETTITTEDO YIa
TNV QVTIMETWTTION TWV WEUOWV €1I0N0EWV Kal TNG OIadIKTUAKNG TTapattAnpo@opnong. To €pyo
dlopyavwVvel OIAdIKTUAKES Kal ETTITOTTIEG EKONAWOEIG PUE ATTWTEPO OTOXO TNV KATAVONON TNG OTAONG,
TWV OUVNBEIWY, TWV AVAYKWY KAl TWV IOEWV TWV TTONITWV OXETIKA PE TIG WEUDEIG €IONOEIG KAl TV
TTaPATTANPOPOPNON - KATI TTOU Ba digpeuvnBEi TTEPAITEPW PECA ATTO TOUG PAKOUG TNG TTAVONUIag
COVID-19.

To ¢pyo MEDIAWISE avayvwpilel Tnv avaykn va 606oUv o€ atopa OAwV TwV NAIKIWY Ol TIPAKTIKESG
EUKAIPIES yIa va PdBouv TIG BEEIOTNTEG TTOU ATTAITOUVTAI YIA VA KATAVONOOUV Kal VO AEITOUpyAoOouV
Méoa OTO €CQIPETIKA TTOAUTTAOKO ETTIKOIVWVIOKG TOTTIO TwV HECWV  evnUEPWONG, MEOW
TIPOYPANMUATWY TTPOCAPHOCUEVWY OE DIAPOPES OPADEG-OTOXOUG, TA OTTOIA UTTOPOUV va gival €I0IKA
TTPOCAPUOCHEVA OTAV NAIKia Kal To TTAaiolo. Q¢ €k ToUTOou, TO €PYO QTTEUBUVETAI KUPIWG O€
eVAAIKES NAIKiag +65 £Twv, KABWG Kal o€ véoug nAIKiag 18-30 eTwv.

Ao Tov Aekéuppio Tou 2022 £wg Tov MdpTtio Tou 2023, o1 €Taipol Tou épyou dievApynoav
diadikTuakn épeuva oTig xwpes Toug (IT, CY, GR, LT, ES) yia va avaAloouv tn otdon, TIG
ouvnBeIEG, TIC AVAYKEG Kal TIG 106€C TWV TTOANITWV OXETIKA ME TIC Weudeic €IONOEIC Kal Tnv
TTapatTAnpo@opnon - Ye Eueacn otnv Travonuia COVID-19 kal Tov avTikTuttd TG OTA QAIVOUEVA
autd. O emke@aAng etaipog TNG dpaoTtnpidtnTag, CARDET (CY), ouykévipwoe 0Tn CUVEXEIO OAEG
TIG €OVIKEG EKOEOCEIG TTPOKEINEVOU VA TTAPACXEI TTANPOPOPIEG OXETIKA UE TO KATA TTOOOV N TTavOnuia
COVID-19 emdeivwoe TNV TTapatrAnpo@opnon Kai TG Weudeic €1I®A0eIS - Kal Katd Téoov TO
ETTTEQO €UTTIOTOOUVNG OTA PECA EVNUEPWONG MEIWONKE TTEPAITEPW ATTO TOUG €pwTnNBEévTEG. H
avaAuon auTr) CUYKEVTPWONKE O€ JIa dIaKPATIKR EKOEOT.

Ta eupriuata Tng OIaKPATIKAG €kBeong utmodnAwvouv OTI ol Weudeic €IOACEIC Kal N
TTapATTANPOPOPNON cival KAAG pICWPEVES OTNV KOBNUEPIVA OGS KATAVAAWON PHECWV EVNUEPWONG.
O1 epwTnBEVTEG OE OAEG TIG XWPES ETAIPOUG YVWPICouV KAAd TNV UTTapEn TNG TTapaTTANPopopnong
Kal Ogixvouv KATTOIO KPITIKR IKAvVOTNTA va TTeEPINYNBoUv o€ autd TO QaIvOPEVO PEOW TNG XPHong
TEXVIKWV dlaoTaupwong. Map' 6Aa autd, éva onuavtikd PEPOS TWV EpWTNBEVTWY deV QaiveTal va
OI0BETEl TIC ATTAPAITNTES IKAVOTATEG YIA TOV EVIOTTIONO 1) TNV QVTIMETWTTION AQUTOU TOU (PAIVOUEVOU.
MdaAAov n TTapatrAnpo@opnon @aiveTal va Yivetal avTIANTITA WG Yo avaAAoIiwTn TTPAyATIKOTNTA.
H tmapouca diakpaTiky ékBean mapoucidlel Tnv avdykn va evouvauwBouv Ta dtoua yia va
TEPINYNBOUV G€ QUTH TNV OTTAITNTIKI TTPAYUATIKOTNTA - €TTEVOUOVTAG TTAPAAANAQ OTIG &eEIOTNTEC
Kal TIG IKAVOTNTEG TOUG YIA VA OEIOTTOINOOUV OTO £TTOKPO AUTO TTOU UTTOPEI VO TOUG TTPOCQPEPE! N
TpocoBacn ota péoa Padlkng evnuépwaong.




Ta 6épaTa apoifaiou evdia@EéPOVTOG Kal avnouxiag 6a avaAubouv kal Ba digpeuvnBoUV TTEPAITEPW
otn OIOKPATIKA OuvAvTNon €EPTTEIPOYVWHOVWY uwnAou emmédou (WP2) - n omoia TeAiké
TTPOOTIa0El va SIATUTTWOEI OUYKEKPIUEVEG OUOTAOEIC TTONITIKAG. O KATOANKTIKEG TTAPATNPENOEIG
ouvowifouv Toug OKOTTOUG TNG TTapoucag €KBEONG Kal T Kupiapyxa €UPAMOTA TNG £PEUVAG TTOU
dI1ECAXON.

To mapdv €yypa@o atroteAei TepiAnwn TnG TApoug ékBeong (diaBéoiun ota ayyAlkd oTov
OIKTUOKO TOTTO TOu €pyou https://www.mediawise-project.eu/deliverables/) mou Trapoucidlel Ta
atroteAéoparta TnG d1IadIKTUAKAG £peuvag TTou UAotroinoe n opada MEDIAWISE.



https://www.mediawise-project.eu/deliverables/

ITALIANO

Il progetto MEDIAWISE mira a promuovere la cittadinanza europea attiva e a migliorare le
condizioni per la partecipazione civica e democratica a livello europeo sensibilizzando i cittadini
sulle iniziative a livello nazionale e dellUE per contrastare le fake news e la disinformazione
online.

Il progetto, nei suoi due anni di attivitd, organizzera eventi online e in presenza per discutere
dell'atteggiamento, delle abitudini, dei bisogni e delle idee dei cittadini su fake news e
disinformazione - qualcosa che sicuramente andra ulteriormente esplorato attraverso I'analisi di
quanto accaduto durante la pandemia di COVID-19.

Il progetto MEDIAWISE riconosce la necessita di fornire alle persone di tutte le eta le opportunita
pratiche per acquisire le competenze necessarie a comprendere e operare all'interno di un
panorama altamente complesso quale quello della comunicazione e dei media.

Pertanto, il progetto si rivolge principalmente agli adulti di eta superiore ai 65 anni e ai giovani di
eta compresa tra 18 e 30 anni.

Da dicembre 2022 a marzo 2023, i partner del progetto hanno somministrato un sondaggio online
nei loro paesi (ltalia, Cipro, Grecia, Lituania e Spagna) per comprendere e analizzare
I'atteggiamento, le abitudini, i bisogni e le idee dei cittadini su fake news e disinformazione - con
un'enfasi sulla Pandemia di COVID-19 e il suo impatto su tali fenomeni.

Completata la somministrazione del questionario online, i partner di progetto hanno analizzato i
risultati del proprio paese (in un “national report”) che il coordinatore di questa attivita, CARDET
(Cipro) ha poi raccolto al fine di compararne i risultati (transnational report).

| risultati del “transnational report” suggeriscono che le fake news e la disinformazione sono ben
radicate nel nostro consumo quotidiano di media.

| partecipanti alla survey nei paesi partner sono ben consapevoli dell'esistenza della
disinformazione e mostrano una certa capacita critica di affrontare questo fenomeno attraverso
I'impiego di tecniche di controllo incrociato.

Tuttavia, una parte significativa dei partecipanti non appare dotata delle competenze necessarie
per rilevare o contrastare questo fenomeno. Piuttosto la disinformazione sembra essere intesa
come una realta immutabile.




Il transnational report presenta quindi la necessita di consentire alle persone di navigare in questa
realta impegnativa, investendo sulle loro capacita e competenze per ottenere il meglio da cid che
I'accesso ai media puo offrire loro.

Questo documento rappresenta un abstract del report completo (disponibile in inglese sul sito web
del progetto https://www.mediawise-project.eu/deliverables/ ) che presenta i risultati del
"sondaggio online" implementato dal team MEDIAWISE.



https://www.mediawise-project.eu/deliverables/

LIETUVIY

Jgyvendinant MEDIAWISE projekta, siekiama aktyvinti Europos pilietiSkuma ir gerinti pilietinio bei
demokratinio jsitraukimo sglygas, didinant pilieiy informuotumg apie nacionalines ir Europos
Sgjungos mastu vykdomas iniciatyvas, skirtas kovoti su netikromis naujienomis ir dezinformacija
internete. Projekto dalyviai prioritetg teikia veikly internete organizavimui bei renginiams vietose,
kad geriau suprasty pilieCiy poziarj, jpro€ius, poreikius bei supratimg apie melagingas naujienas ir
dezinformacijg — visa tai nagrinéjama per COVID-19 pandemijos prizme.

MEDIAWISE projektas akcentuoja batinybe skirtingo maziaus Zzmoniy grupéms sudaryti praktines
galimybes jgyti jgudZiy, kurie reikalingi suvokti ir veikti itin sudétingoje Ziniasklaidos komunikacijos
aplinkoje, pasitelkti jvairioms tikslinéms grupéms pritaikytas programas, kurios gali skirtis turiniu ir
amziaus kategorijomis. Sis projektas daugiausia skirtas vyresniems nei 65 mety Zmonéms, taip
pat 18-30 mety jaunimui.

Nuo 2022 m. gruodzio mén. iki 2023 m. kovo meén. projekto partneriai savo Salyse (IT, CY, GR,
LT, ES) vykdé internetine apklausg, siekdami iSanalizuoti pilieCiy pozidrj, jproCius, poreikius ir
supratimg apie netikras naujienas bei dezinformacijg, ypatingg démesj skiriant COVID-19
pandemijai bei jos poveikiui tokiems reiSkiniams.

Siai veiklos krypéiai vadovaujantis projekto partneris CARDET (CY) surinko visy dalyviy
nacionalines ataskaitas, kad iSsiaiSkinty, ar COVID-19 pandemija padidino dezinformacijos bei
netikry naujieny srautg ir ar respondenty pasitikéjimas Ziniasklaida dar labiau sumazéjo. Toks
tyrimas buvo apjungtas j bendrg Tarptautine ataskaitg.

Tarptautinés ataskaitos iSvados rodo, kad netikros naujienos ir dezinformacija yra stipriai jsiSaknije
masy kasdieninéje Ziniasklaidoje. Visose projekto Salyse partnerése respondentai puikiai Zzino apie
dezinformacijos egzistavimag, ir demonstruoja tam tikrg kritinj gebéjimag valdyti §j reiskinj, taikydami
kryZminio informacijos tikrinimo metodus. Nepaisant to, nemaza dalis respondenty, regis, neturi
reikiamy kompetencijy aptikti $j reiSkinj ar su juo kovoti. Atrodo, kad dezinformacija veikiau
suprantama kaip nepakeiCiama tikrové. Tarptautinéje ataskaitoje akcentuojamas poreikis jgalinti
asmenis naviguoti Sioje sudétingoje realybéje ir kartu investuoti | savo jglidzius bei kompetencijas,
kad kuo geriau iSnaudoty tai, kg jiems gali suteikti prieiga prie Ziniasklaidos.

Bendrg susidoméjimg ir susirtpinimg kelian€ios temos toliau bus gvildenamos ir tyrinéjamos
Tarptautiniame auksto lygio eksperty susitikime (WP2), kurio metu ketinama parengti konkrecias
politines rekomendacijas. Baigiamosiose pastabose apibendrinami Sios ataskaitos tikslai ir
dominuojancios atlikto tyrimo iSvados.

Siame dokumente pateikiama ataskaitos santrauka (angly kalba jg galima rasti projekto interneto
etainéje https://www.mediawise-project.eu/deliverables/), kurioje pristatomi MEDIAWI
mandos vykdytos ,internetinés apklausos® rezultatai.



https://www.mediawise-project.eu/deliverables/

